CORRECTION

Motivations d'achat

Themes
abordés

Répondant 1 :
Yann

Répondant 2 :
Sébastien

Répondant 3 :
Francois

Soin peau seéche

« la peau qui tire »

Soin nettoyant

« pour nettoyer ma
peau »

Soin asséchant

« peau grasse »

Agréabilité

« c'est agréable »

Parafitre bronzé

« contre la sale
téte »

Soin calmant
apreés rasage

« cela ne s'est pas
arrangé avec le
rasage »

Attentes et facteurs influencant I'achat

Thémes
abordeés

Répondant 1 :
Yann

Répondant 2 :
Sébastien

Répondant 3 :
Francois

Ro6le de la meére

« ma mere
voulait »

Produits féminins

« produits de fille »

Produits « les femmes

correcteurs tricheraient »

odeur « il ne sent pas »
Texture « il n'est pas gras »

Conditionnement

« en tube »

Pratique

« Cc'est pratique »




Publicité Produits de Beauté pour hommes

Le marché des produits de beauté pour hommes est aujourd’hui trés concurrentiel : de
nombreuses marques ont finalement franchi les obstacles et tenté I'aventure. Mais les
campagnes de communication des marques montrent bien comment les résultats issus de
cette étude qualitative restent présents dans I'esprit des annonceurs, notamment la
volonté d’affirmer la virilité de ces produits en y associant des sports tres masculins
comme le foot et le rugby. Par ailleurs, les bénéfices recherchés par les hommes sont
clairement mis en avant : soin pour la peau, hydratant, rafraichissant, etc.
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